1) /
BANQUE COMMUNE D’EPREUVES

Concepteurs : ECOLE DES HAUTES ETUDES COMMERCIALES
ECOLE SUPERIEURE DES SCIENCES ECONOMIQUES ET COMMERCIALES
E.S.C.P.-E.A.P.

E.M.LYON

CODE EPREUVE :

CONCOURS D’ADMISSION DE 2005 75
Premiére langue -CCIP

OPTIONS :

SCIENTIFIQUE, ECONOMIQUE, LETTRES & SCIENCES-HUMAINES, TECHNOLOGIQUE

PREMIERE LANGUE

SOUS-EPREUVE N° 2

ARABE - ITALIEN — PORTUGALIS - RUSSE
EXPRESSION ECRITE

Durée : 2 heures

Lundi 16 Mai 2005, matin

N.B. : Les candidats ne doivent faire usage d’aucun document, dictionnaire ou lexique ; I’utilisation de toute
calculatrice et de tout matériel électronique est interdite.




ARABE

Lire soigneusement le texte ci-dessous :

ulhytduywy1\,q__mggrugdwlswpl}gluuti.\__,usﬁb uay;uqm
|

SIS O dans . Bl .-.f_H.Jlu_Lc(o_luu_a.ll |l atign el aay s salnll jla
lJ_)JlJ n.._.»J_\_lJlu..aJWILQAJJJMJ;IHJIUL;thMIMMLlAM_U
Al guly Lpe sl 5 3, g0an LLAY pudy o (Y Ciage Sleall a5 & o] s3]
Ve slatial e badd G )Ly gl pud g LAY auis] L_;S_“a‘)_o“a'l«o'l.g‘l.gm»i]aa_a(‘-(__d
o= JS Lol

gl e 3913 ol 5 ol ST LT 3l g Ul a2 B U el s
SPTINTNY mu_nul,u._um_u Lo | Ll | uas LlS st | Ao (e
- Gl

u.om.c[_a_mJLa_al Jlwy] (b LAJ_S_JIPJLAJA—JL_JJ[JJL“ﬁJ'L_Jl—\AwlthHJ
t_.:‘,.aJlu_J_nLe_-_alJ_a._Jl_x_»LJ.a_n_Jlamc_auJLg_a_:J_..quuuaJYlJpJ\,u elsdll
LSJJMJLLA:J L;JJJIJL*_,Lc}’L_m_;_U_:‘_JUaML_MIJ A:.i\,u..a\,u_aad..\.a_.z.ll\a_m‘,l.i.si
Loy Gman S (gae g T s Lilidd Uaas JS 5

le@udbMIQuMIJuwlw?sah,MiwLm,U\,Jﬁulwau
OF ellaas o ,Lilly . Sl fmn oLaRI e 3 5580 o3 g ala ] onlil] i pSa
L.u..;J'L_UJSJuJ_JJ.nJ_\Jld.JJJnu.c._J[AJ)J!UJJMAJdLa_ﬂ'LJ.iA.u«'L\JaL:J]»L%rJAJ
O Il sad 8 el 0 395 O wlas @l du o (B3l clil e gl YT o RAy

sl G saladl ok

il e s el ol YUl s o pualitdl (S0 ¥ 13 g salad] JG Pyt

o aid s dhas o jaliwl, aJLJYlLrnuLcLuJAJJ;C_niJJIUJAJ.nJ_;J.@_LL\.AWJ
b..\-GLA.AuJ_L.I_iJ'Ll:A.LIHJLLA_i Mlu_auwba_mmﬁuu_ﬁ_nm{ Ll
J_mlaLnJJ[JJAQJHJJL:.AJILJA\,.L\J_\JIJL;QJYL;?.&JH“}’JJLQ.JLL.JL-_AUJ#_MCAJL“I
e b PR el B3 5d 0 @l el il 3ha ¢ g 3l eany . JaY ] e
b..\_n‘i...sl-d_lu_l.a.u.ﬁ_\__lu_nd Opdolentdl uad £ g pad p gl JS & gaalid] oguany oo
(...).BJJ—ISLJL-GB“l_‘LJLELJ.‘M_IcAuJ_‘L‘I

Al ol 320 Sliay doal iy siats Lo Tadead | a3l ol1 & s 3alal | pual
WMJJUIMIujﬁuwamuwwlwdubududiﬁm&m




CO LTl 3 B e peli s | e 0B e DA Haeeally
ol g ommall SR Ll (S g pn ol o p 51 18 ol iy 0] G S5
GJ_‘\_iLauJ_JJ_QI_xJ'J}mJ J.=s| U..G LJ..L.\..I.I'J U.‘:ALHU[‘ ”rl..ﬂl_ﬂrL,_lJu-A‘d:_ﬁ_a
((U..AJJLSI ‘)L.um))eo{_a_).ad_u:)'..u‘)_t_u.fdcUJ;_L”;_J.;’JLQMJJQ_ASC_ALLJ_L“M‘U_&:JIUSJJ

J@Ggiﬂuﬁaddmwuwlw‘)wufuwlwwlwrp_msam
S |
J—I

JH_nA!IJrJAAJIH UJLM’&L@.IJLLJJJ\!JE.L“JJJL,.S.A.&J&AIJ_\JIAMJ_LALHJ
¢ alladly mondd oIl 3 a5l enaatlly 5 bl Joay ool o 0¥y pSall 52

U_L:ul_chn.ud._—tJ.nIi&..h.\.a.!ga_au').;rﬁc«uJAJ_Llc_lJ,muJ))chytlj.oualdecJP

rad T A L Tkl salinll et TRy g o lis5 (Bl s il 1o

st o iy bl il by s aas A] 1S bl bl el oL
T Ll L Lm0 sl ke oy oafos3 el ylas oS0y o b3 bl

coseall alal pLasnhs 5 Lol oslead Ua a1 0 gua] @il
() o I 2l

Lpaali s e T 19 55 0 Lasaliay g5l g | yugln g0 5005 Lanle Sl a3 (S sl s
(fﬁﬁua—ﬁftfﬁdﬁlﬁumiJJJluﬂJé1wml LmL:.‘l_&.l.:n((LgJ.ﬂ_quJ_njluab.a_z_uI»
Lt slae Ll g [ gl 45,5401 Wu,uts,m_lsumwuﬁfuubwl RN
ordbn 7 LS Lalgdl gadiy ¥ 5 28400 a1 5 4Ll | e . 3ol ] Tala b 053 US
()aJl_Lmu_Lch.a.aﬂld.Al il 'JE.&.LQJI&MHJ:H&;JJMVIUJJ&TO&J\L]J.JyJJ
ryﬁ&h;mgﬂ'uudt.uwﬁjc‘(.mL;bJ.JuaJJYJJUJ_J_H_LLu Liw 50 - IJ—IJ‘IJ
LﬁJMlelLrlLAAJAI4O€.LﬂJ c_:J-A—\bJ.cJL_LA_l‘J.Luu_AJ d_LJJ—L-”Le_L.ﬂL.\.LJ.L:_ﬂ:L:L:IU.JA

LJS?..Lﬁ-ﬁulc_\Jn_uu_lJI¢|ﬁJ|JJJJMF'.LA‘L!L;JJAJ“aJLa_”UJWJ_aJIC-JM.L&J_!YJ
Hwiuﬁuyjﬂ.l_l_”ul-l:_ﬁ—nuﬂ\j IJ.JJ|LJ.IJ_JLASU_1MLLA_L[L_JL.\_\.QI Jll._“ll.\.e.”a.lﬂ
.((JLJIJJ)}ULAQ,SJJ&JJQ_I'%‘J&“__JJAJ'

WT@T@;J%&AJ.MHFMTUJIJ_@HMJ J_a;uygmluiﬁil
APJJl L)‘“ l_\_lt._\.ALfﬁL.\.n.uLa-ul IJ\,J;:-!-LI

ARABE : répondre en ARABE aux questions ci-dessous :
(250 mots environ pour chaque réponse)
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ITALIEN

Lire soigneusement le texte ci-dessous :

I’impresa dei beni cuiturali

Chi visita Brera o Capodimonte, gli scavi di Pompei o quelli di Piazza Armerina, chi
passeggia a Siena in Piazza del Campo o a Brescia in piazza della Loggia va inteso come un
cittadino o come un “consumatore”? Insistere sulla centralitd civile e istituzionale del
patrimonio non rischia di farei dimenticare proprio i cittadini, il loro diritto all’informazione e
4 un ottimo servizio, nelle cittd e nei musei? E 1 visitatori non italiani andranno trattati come
cittadini o come “consumatori” dei nostri “prodotti” nazionali? Proviamo a prendere il
problema da un altro punto di vista, adottando contemporaneamente “I’ottica del mercato”.
Esercizio, come si vedra, non inutile. Anche nel campo dei beni culturali, infatti, il discorso
politico-culturale & spesso indirizzato dalla logica della globalizzazione dell’economia, e pill
in generale di una mondializzazione degli standard di domanda e offerta nell’organizzazione e
nella gestione dei mercati. Questa logica ha il sicuro vantaggio di considerare le attese del
“consumatore” come un elemento primario che organizzi offerta di ogni “merce” rispetto a
un mercato mondiale, ¢ di introdurre nel discorso un elemento essenziale, quello della
competizione, Puntare sui fattori di “unicitd” & la strategia vincente in oghi campo e su ogni
mercato, € 1'unicitd del nostro patrimonio culturale non ha bisogno di essere dimostrata. Le
tecniche di marketing sono tese ad attrarre “consumatori” sia analizzandone le attese, sia
influenzandole mediante la pubblicita e altre forme di comunicazione. Il problema ¢ dunque,
posto in termini brutali, quali siano le conseguenze di questa logica se proviamo ad applicarla
ai beni culturali, ¢ in particolare in Italia. Per esempio, hanno ragione quei sindaci che di
quando in guando pensano di trasformare intere citta (Venezia) o isole (Capri) in “area
museale” con biglietti d’ingresso? Non si rischia in tal modo di imbalsamare quei luoghi,
suggerendo che sono da visitare “una volta nella vita”? Vale di pit quel biglietto o I’indotto
provocato da visite ripetute, da un’accoglienza che metta voglia di tornare?

Chiediamoci dunque: i nostri beni culturali sono una “merce” da “vendere”? E chi ne ¢ il
“consumatore”?

Alcune osservazioni vengono subito alla mente:

1) La “clientela” dei beni culturali italiani pud essere identificata con i turisti (italiani e no)
che visitano le nostre cittd e i nostri musei, e inevitabilmente comparano le loro esperienze
con quelle che hanno avuto a Parigi, a L.ondra, a New York.

2) 11 “bisogno” di “consumare” arte € cresciuto in modo evidentissimo negli ultimi trent’anni,
coinvolgendo fasce crescenti della popolazione dei Paesi di sviluppo avanzato, e
congiungendosi naturalmente alla crescita dei redditi, e percio all’accresciuto potere
d’acquisto.

3) Questo “bisogno” & collegato spesso alla nozione che l'offerta di arte dev’essere
costantemente modificata e riattualizzata mediante iniziative spettacolari, come I’apertura
di nuovi musei (meglio se di prestigiosa architettura), I’arrivo di nuove opere o collezioni,
-restauri importanti, mostre attraenti,




4) 11 “bisogno” di “arte” si traduce in almeno due distinte forme di consumo: una € la visita
alla citta, ai musei, alle mostre, con tutti i meccanismi indotti {alberghi, ristoranti,negozi);
’altra & il desiderio, tipicamente consumistico, di “portare qualcosa con s€”: un libro, un
cd-rom, la riproduzione di un gioiello antico, un foulard che riproduca un dettaglio di un
quadro di una mostra. Questa seconda forma di consumo si colloca almeno in parte nelle
librerie dei musei, mentre la prima (I’indotto dei beni culturali), economicamente di gran
lunga pin rilevante, & distribuita nel tessuto delle citta.

5) Tutti questi meccanismi messi insieme innescano una rete di comunicazione ¢ di
promozione che ha, essa stessa, una grande influenza economica: dalla produzione degli
oggetti offerti nelle librerie a quella di cd-rom, ai cataloghi delle mostre, ecc.

Tutti gli elementi che ho appena descritto sono gia all’opera, in Italia come altrove. E qui che
si vede quanto sia importante, nella cultura civile e istituzionale del nostro Paese, il fatto che
il destinatario-padrone del patrimonio culturale non sia il “consumatore” o il “cliente” ma il
cittadino. E qui che si vede chiaramente che il patrimonio culturale italiano dev’essere
fortemente ancorato allo Stato, al quale devono spettare la ricerca conoscitiva sul patrimonio,
la sua tutela e la sua gestione. E qui che si vedono i vantaggl e proprio nell’interesse del
cittadino, che & tale prima di essere “consumatore” o ‘“cliente”, di guardare bene
all’amministrazione pubblica dei beni culturali prima di buttarla via come un ferro vecchio.

In: Salvatore Settis, ltalia S.p.a.,
Einaudi, 2002

Répondre en ITALIEN aux questions ci-dessous :
(250 mots environ pour chaque réponse)

1) I candidato esponga quali sono, secondo 1’autore, le ragioni del “cittadino” e quelle del
“consumatore” di beni culturali.

2) In che senso, secondo il candidato, si pud parlare oggi di “bisogno” diffuso di cultura?




Portugais premiére Langue - Expression écrite.
Texte en portugais, 900 mots, répondez en portugais aux 2 questions (250 mots par
réponse), durée 2 heures

Louvor simplificado dos blogues

«Jantar com Dulcineide. Penoso. A relagfo patina hd muito. Fui para me despedir, s
queria ver-me dali para fora. Deixei que ela pagasse a conta, passer rapidamente pela
Fnac, a comprar o Fala com Ela do Almodovar, e vim para casa. Enquanto ligava o
DVD, resolvi escrever isto.»

Eis um exemplo de prosa possivel num blogue; talvez caricatural, talvez
descritivo, em qualquer caso « isto » seria um... post. [Para quem nunca viu, post € a
designacio dada aos textos, datados, de que os blogues se compdem]. Entretanto,
interessa menos a prosa do que este traco, tipico do blogue: a sorte de Dulcineide estaria
legivel em Sdo Paulo ou Singapura, Lisboa ou Toquio, ainda antes que a pobre tivesse
terminado a digestao. A velocidade é o elemento importante, claro, se conjugado com
este outro: a decisdo de difundir a prosa cabe exclusivamente ao proprio blogueador.
Rapido e solitario: acabado o texto, a difusdo estd ao alcance de um cliquezito, ou pouco
mais. Pouquissimo mats: entre o escrever e o difundir quase nada se interpde, ao
extremo da ilusdo de que a passagem da escrita a reprodugfo, além de instantdnea, nem
chega a existir.

Mas existe, ¢ ai est4 toda a novidade. E sabido que, com a invengiio da tipografia,
a técnica da escrita e a técnica da reprodugdio se tornaram heterogéneas, A diferenga,
que determina todas as praticas envolvendo o papel impresso, ndo podia ser reduzida
pelo desenvolvimento da tipografia. Pelo contrario. O crescimento da capacidade
reprodutiva também reforgou os inerentes dispositivos de mediagio, de tal modo que o
escritor -— em sentido muito lato, aquele que escreve — foi definitivamente excluido da
esfera da reprodugdo: as principais decisdes, a comegar pela decisdo inaugural de
reproduzir tecnicamente o texto que escreveu, nio lhe competem. Esta situagdo ndo se
alterou com a generalizacdo da Internet, bem menos acessivel do que muitos pensam.
[ '

Agora reparem na novidade do blogue. Surge na Internet, e, rapido, passa de
weblog — espécie de entreposto critico, mediador que escolhe e comenta a informagao
disponivel na rede -— a blog, modo multiforme, aberto, mutante, selvagem. E
proliferando. Porqué?Acho que sfio trés as razdes. Nio requer treino especializado em
qualquer campo da informatica: quem souber usar o computador para escrever e vaguear
pela Internet pode tirar o proprio blogue sem precisar de nenhuma formacgéo
suplementar. Acresce que o software requerido nem custa dinheiro, e estfio disponiveis
varias modalidades efectivamente gratuitas de criagio e de manutengido de todos os
blogues que um sujeito ambiciona, sem autorizagdo, sem inscrigdo, muito pelo contrério.
Em consequéncia, terceira razio, o blogue escapa ao ordenamento juridico que regula a
produgdo e a circulagio do material impresso: os blogueadores nfio recebem direttos de
autor, podem plagiar ou atribuir os proprios textos a outros, difamar ou caluniar, a
coberto do anonimato ou assinando com pseuddnimos facetos, tal como podem ser
espoliados do que escrevem, difamados, caluniados, etc. Nao significa que tudo isso
ocorra em regra: significa a possibilidade de ocorrer sem que os meios regulares de
coercdo sejam eficazes. A figura do sujeito civil anterior ao escrito, e dono dele,
responsavel e imputavel, em que assenta o ordenamento juridico do impresso, revela-se,
com os blogues, aquilo que realmente €. mera presun¢fio. Neste aspecto, a «blogosfera»
aproxima-se da ficcio romanesca. O blogueador nem tem de existir para que o blogue




exista: ndo precisa de identidade civil, nem de domiciho fixo, nem de numero fiscal ou
cartdao de eleitor. Pode ser um grupo, um morto ou um fantasma, alguém em nome de
alguém, alguém sem nome, alguém dando-se véarios nomes, ou entio varios nomes
fundidos, simultineo ou rotativamente, num so. Curiosamente, esta pulverizacio do
sujeito civil decorre da novidade decisiva: a decisfo, final e eficaz, gragas a qual o texto
entra na esfera da reprodugfo cabe a quem o escreveu e no momento em que o concluiu,
sem intermediarios nem diferimento no tempo. O cliquezito envia o texto para o mundo
logo apos o tlitimo final.

Nada admira por isso que os blogues proliferem. Dir-se-1a cumprirem a promessa
moderna de fazer de cada [eitor um autor. Como nada admira que a reac¢do da esfera
publica tenda a reter a proliferagio, sem cuidar de discernir o que ali ha de diferente e
efectivamente novo. O primeiro efeito é reduzir a «blogosfera» a submundo habitado
pelos excluidos do impresso. Ora, nada se ganha em sublinhar que muitos blogues
desrespeitam, para dizer o minimo, as regras e protocolos dos jornais. Com certeza que
sim: mas talvez se devesse acrescentar que tal desrespeito entra necessariamente na
descrigdo da sua razdo de ser. Ha neles um liberdade de linguagem que nfo se encontra
em nenhum jornal; uma diversidade de assuntos impensavel numa revista; sobretudo um
privilégio do humor incompativel com a pose sisuda de quem ¢ lembrado da existéncia
de accionistas e anunciantes, Por outro lado, topa-se a cada passo com trivialidades,
ingenuidades, descobertas da pdlvora; exibicionismo infantil, artistas da palermice, muita
vidinha graduada em experiéncia, muita opinifo mascarada de argumento. Nisso, porém,
¢ impossivel nao perceber que a ampla abertura dos blogues facilita, ou mesmo estimula,
o mimetismo da imprensa periodica. Ainda assim, vale sublinhar que, em geral, os
blogues portugueses atingiram um nivel que, na escrita ou elaboragfo, na intervengéo
politica ou no debate cultural, supera o da imprensa regular.

Abel Barros Baptista, Revista Ler, Dezembro 2004,

1. Que pensa do fenémeno dos blogues (ou diarios esciitos ¢ divulgados na Internet) ?
Moda ou elemento duravel?

2. Concorda com a andlise feita da «blogosferan (razdes do sucesso, criagio,
novidade...) ?




